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FELICITA’ 2025 FQ : IZ.

LA STAGIONE DELL'INNOVAZIONE f /o= - =
Con i beniamini degli italiani - - &

Sulla scia del successo popolare e di
critica delle prime cinque edizioni, da
giugno 2025 torna su Rai2 - in tarda
mattinata - il Tv Magazine per le
famiglie che racconta la bella
stagione e i suoi protagonisti.
N. 16 episodi originali di un
«contenitore»
ricco di novita per la formazione del
pubblico, di testimonianze e contributi
di personaggi eccellenti.
Un’occasione per empatizzare con la
gente, attraverso la tradizione

popolare, il turismo e le eccellenze > g oFs W
della societa, della cultura, dell'arte e T *,.’x&w,};_-
dello spettacolo. NI oo e S e o TR o

Uno strumento di evasione per
trasmettere al pubblico il rinnovato
desiderio di creare rapporti di qualita
e soprattutto di
solidarizzare con chi ha bisogno.




feliula

DALLE PIAZZE AGLI EVENTI
ALLA SCOPERTA DELLE NOVITA’

Tenendo fede alla cordialita del racconto apprezzato dagli
ospiti della trasmissione e dal pubblico, il programma si
realizzera attraverso INCONTRI informali nelle strade, nelle
piazze, nelle sedi storiche e nelle case di varie citta e luoghi
di interesse popolare. Interviste riprese avvalendosi delle
tecniche piu moderne senza per questo perdere l'intimita dei
dialoghi e dando, quindi, spazio alle emozioni e alle verita.

Il racconto si sviluppera anche attraverso FACCIA A FACCIA
| con personalita di chiara fama disponibili a narrare la loro
| storia. Con il contributo di amici, parenti e collaboratori che
r} potranno arricchire i racconti. L'editing del programma avra
: ritmo incalzante senza per questo turbare la tensione dei
ragionamenti.

Le LOCALITA’ delle riprese cambieranno di settimana
In settimana per valorizzare le varie realta delle Regioni con
le loro mete tanto amate dalla gente. Unitamente agli

appuntamenti piu attesi dell'estate.



UNA FORMULA AMATA DAL PUBBLICO DEL DAY TIME Fn : IZ.
CHE SEDUCE LA GENTE SU OGNI DEVICE =

Come per le prime cinque edizioni, "Felicita 2025" andra in onda in concomitanza con l'inizio dell’estate nella tarda mattinata
del sabato e in replica la domenica sera. E in virtu del costante successo di pubblico e di critica, la programmazione dello show
prevede 16 PUNTATE ORIGINALI (con altrettante repliche).

Le innovazioni nei diversi settori della societa, con i conseguenti risvolti nelle famiglie e nei giovani, saranno il "fil rouge"
dominante del programma con I'obiettivo di trasmettere desiderio di riflessione sul futuro e attenzione verso il prossimo ed ogni
componente della societa, senza preclusioni e pregiudizi. Nel rispetto della fragilita di anziani e bambini e delle diversita.
Una trasmissione che tenga fede alle emozioni positive disseminate nelle precedenti emissioni. Uno strumento utile agli

Sponsor, per comunicare al vasto pubblico delle famiglie inclusi i giovani da recuperare al mezzo Tv.
La durata di ogni singola puntata sara di 55’ (incluso la classica sigla cantata da Al Bano).



CELEBRITA' NEL CUORE DEL PUBBLICO

La struttura dello show prevede
MOMENTI ESCLUSIVI di confronto e
sorprendenti, quanto inedite, incursioni
nelle realta produttive artistiche, del
costume, dello sport e
dell'imprenditoria. Momenti speciali che
arricchiranno il racconto dei personaggi
intervistati. In tal modo ogni servizio
prodotto comporra le varie “pagine” del
Tv-Show fruibile in pillole anche sulle
altre piattaforme digitali.

OPINIONISTI DA PRIMA PAGINA

MUSICA, CINEMAE...
Interviste ai piu celebri artisti in attivita raccontandone la storia e svelandone
progetti futuri. Si scava nelle storie personali, si raccontano inediti aneddoti.
NUOVI FENOMENI.
Le dichiarazioni dei professionisti dell'industria, dell'immagine e della
comunicazione per anticipare le nuove tendenze. Opinion-leaders da conoscere
COSTUME, LIFE STYLE, ENOGASTRONOMIA.
Le impressioni dei «maestri» dei vari settori dell'intrattenimento e della qualita della
vita; eventi di interesse e manifestazioni gli-cali di interesse trasversale.
GRANDI EVENTI
Gli appuntamenti della bella stagione forti attrattori di pubblico di ogni eta.




FORMAT AGILE E RICCO DI EMOZIONI

BELLA EUROPA — Filo conduttore dello show,
I'illustrazione di luoghi e personaggi di interesse
popolare, tra Penisola e 'estero (nel 2024 Tirana,
Ibiza e Mykonos).

A TU PER TU - Pascal Vicedomini affrontera a
Viso aperto tanti beniamini svelandone segreti,
passioni e nuovi obiettivi. Il racconto sara
intramezzato da video delle loro performance con
commenti personali e di altri special guest.

LA PAROLA A...— Un esperto commentera fatti e
personaggi all'ordine del giorno di settimana in
settimana.

L'OPINIONE DI... — Uno o piu esperti a settimana
(a rotazione) interverranno per dare opinione su fatti
e personaggi che si sono resi protagonisti di exploit
nel loro settore.

A TAVOLA CON...— Consigli e segreti di tanti
maestri della cucina italiana nel mondo.

GRAN FINALE - Intervento conclusivo del
personaggio principale della puntata con altre novita
e anticipazioni sul prossimo appuntamento.




UNA FINESTRA SULLA PENISOLA, ATTRAVERSANDO F L =
| LUOGHI DELLA NOSTRA STORIA &Q:Q:El

IMPIANTO DINAMICO - La narrazione dello
Show sara sviluppata attraverso il racconto di
incontri con artisti contemporanei unitamente alle
leggende nazionali e straniere. E poi, di opinion-
maker e professionisti dell'intrattenimento e della
cultura alternativa. Ad arricchire la struttura del
Magazine saranno clip musicali, trailer
cinematografici, contributi di spettacolo dal vivo di
vario genere e artistici e declinazione.

SEGMENTI - Sveleranno segreti del
passato, progetti e obiettivi futuri degli ospiti,

MaEa, .
15 ..g Ry

S et nonché le valutazioni degli esperti e degli opinionisti
‘ ] di chiara fama dei singoli settori che
commenteranno i contenuti rendendola trasmissione

vivace e trasversale.

TURISMO - Il volto segreto di citta e
localita-simbolo dell’ltalia apprezzate nel mondo,

e quindi fondamentali per alimentare amore verso la
Penisola.




UN MAGAZINE DI QUALITA’
TRA HAPPENING E CELEBRITA’
= :

L’'Integration di «<FELICITA’ 2025" verra sviluppata, con I'apporto di uno o piu artistl, sulla base dei format precedentemente
approvati dalla Concessionaria RAI PUBBLICITA’, dalla Direzione Intrattenimento Day Time e dai clienti coinvolti.
Nell'edizione del 2024, il Tv Magazine ha confermato la sua natura popolare, ottenendo rinnovato successo di ascolti su Rai2
e gradimento dei critici con puntate che hanno raggiunto picchi del 8% con picchi di 600.000 spettatori nella prima
emissione. Considerevoli e significativi anche i risultati delle repliche, che hanno ottenuto, nella seconda serata di Rai2,
ascolti medi di 140 mila spettatori con picchi di share al 7%, in linea con gli obiettivi di Rete di quello slot orario.

Il numero medio di ascoltatori unici delle repliche e stato di 500 mila spettatori, con un totale di circa 9 milioni di spettatori
unici aggiunti dalle repliche di Felicita dell’'ultima edizione.

Secondo la Direzione Rai «... il Tv-magazine di Pascal Vicedomini dimostra di funzionare a meraviglia e lo share lievita, portando -
lo dice il nome stesso - una ventata di felicita e leggerezza ai telespettatori, perché - come ha dichiarato a Sette (Corriere della
Sera) lo stesso Pascal - «gli spazi per il dramma sono gia sufficienti in Tv».



BRANDED CONTENT 2024 Fliuls
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CAST FISSO

AURELIO AMATO
ALESSIA FABIANI
GRAZIANO SCARABICCHI
CATERINA MILICCHIO

Prof. PIETRO LORENZETTI|

CON LA PARTECIPAZIONE DI
ALBANO

LINO BANFI
ANDREA E MATTEO BOCELLI

PEPPINO DI CAPRI
MICHELE PLACIDO
GLORIA GUIDA
BRIGITTE NIELSEN
TONY RENIS
LINA SASTRI
PUPI AVATI
JERRY CALA & SMAILA
EDOARDO VIANELLO
IVA ZANICCHI

E DI
DIEGO DELLA VALLE
LUISA TODINI
RENZO ROSSO

FELICITA’ 2024 — CAST E... OSPITI DA TUTTO IL MONDO F& IICIJIE]‘
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MICHELE MORRONE
o s VALERIA GOLINO
SERGIO RUBINI
ARISA & GAIA
LUISA RANIERI
RICCARDO SCAMARCIO
ALEX BELLI & DELIA DURAN

| MASTERCHEF
DON ALFONSO IACCARINO
HEINZ BECK
GENNARINO ESPOSITO
PASQUALE PALAMARO

SPECIAL GUESTS
ANGELINA JOLIE
RICHARD GERE
ANTONIO BANDERAS
JEREMY IRONS
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italian
INDEPENDENT PRODUCTIONS KEVIN COSTNER

www.italianindependentproductions.com SUSAN SARANDON
info@itindprod.com FRANCIS COPPOLA
MATT DILLON




